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3DAS MEDIUM

DRUCKAUFLAGE

7.400
Exemplare

4 210 x 297 mm
Satzspiegel: 185 x 255 mm

AUSGABEN PRO JAHR ZEITSCHRIFTENFORMAT
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Boden Boden

Rubrik für Inhalt Rubrik für Inhalt

Liaison zwischen Boden und Wand
Ein neues Gebäude für die Stadtbücherei und Bürgerdienste der Stadt Jena setzt neue Maßstäbe  
für eine besondere Aufenthaltsqualität. Einen wichtigen Beitrag dazu leisten Kautschukbeläge von  
nora – und das nicht nur am Boden, sondern auch an der Wand. Text: Barbara Jahn

Errichtet wurde das Gebäude mit 2.000 
Quadratmetern für den Bürgerservice 
und einer 3.800 Quadratmeter umfas-

senden modernen Lese- und Lernumgebung 
für Klein und Groß im Herzen der Stadt, ge-
plant als zukunftsweisendes und nachhalti-
ges Konzept vom ortsansässigen Architek-
tur- und Ingenieurbüro pbr Planungsbüro 
Rohling. Für die Gestaltung von Böden und 
Wänden fiel die Wahl auf die Kautschukbe-
läge von nora. „Wir kennen die Beläge schon 
aus vielen anderen Projekten – hauptsächlich 
aus dem Schulbau – und da uns die Qualität 
stets überzeugt hat, haben wir uns auch die-
ses Mal für sie entschieden“, erzählt Archi-
tekt und Projektleiter Stefan Rabe. „Auch die 
Möglichkeit, die Beläge unverfugt zu ver-
legen und dadurch eine optisch einheitliche 
Fläche zu schaffen, hat unsere Entscheidung 
maßgeblich beeinflusst.“

AM BODEN ENTLANG
Ein wichtiges zusätzliches, entscheidendes 
Kriterium war die Vielfalt an Farben sowie 
die kreative Flexibilität, die durch Intarsien 
ermöglicht wird. Diese erlauben es, ver-
schiedene gestalterische Elemente direkt in 
den Boden einzufügen und so individuelle 
Designakzente zu setzen. „nora Böden er-
öffnen uns immer wieder zahlreiche gestal-
terische Freiheiten“, erläutert Stefan Rabe 
weiter. „Bei der modernen Farbpalette von 
noraplan unita sind wir fündig geworden, 
sodass wir den Boden optimal auf das 
Mobiliar und die übrige Raumgestaltung 
abstimmen konnten. Die Integration von 
Intarsien in Form geschwungener Linien 
unterstützen das gestalterische Erschei-
nungsbild auf elegante Weise und verleiht 
den Räumlichkeiten eine harmonische und 
anspruchsvolle Note.“

DIE WÄNDE HOCH
Ein besonderes Highlight in der Raumge-
staltung war die Verwendung von noraplan 
unita an manchen Wänden. „Wir haben 
die noraplan Beläge als Stilelement an den 
Wänden angebracht und diese optisch über 
einige Möbel hinweg in der gleichen Farbe 
der jeweiligen Möbelstücke weitergeführt“, 
erklärt Rabe. Auf diese Weise ergab sich für 
die Designer gleich ein doppelter Vorteil: 
Zum einen verleihen sie der Einrichtung 
eine besonders individuellen Touch, zum 
anderen schützt der Belag die Wände effek-
tiv vor Schmutz und Abnutzung. Durch die 
harmonische Verbindung von Funktionalität 
und Design entstehen optimale Bedingun-
gen für alle, die in diesem Gebäude arbeiten 
oder es anders nutzen – eine Umgebung, die 
Effizienz, Kreativität und Wohlbefinden glei-
chermaßen begünstigt. ■
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In der Bücherei kamen noraplan unita und noraplan wall zum einsatz.  
Insgesamt wurden 5.500 Quadratmeter mit nora Kautschukbelägen ausgestattet.

Für die Besucher- und eingangsbereiche wurde noraplan unita gewählt,  
für die Treppenhäuser noracare uneo.

www.lico-austria.at

EINE NEUE DIMENSION DER 
OBERFLÄCHEN-TECHNOLOGIE

Setzen Sie auf eine innovative Lösung, die Ihrem  
Vinylboden nicht nur eine außergewöhnlich edle Optik 
verleiht, sondern auch in puncto Langlebigkeit und 
Pflegeleichtigkeit überzeugt. 

Ob in privaten Wohnräumen, Büros oder öffentlichen 
Bereichen – die elegante, naturmatte excimer-matt 

Oberfläche, sorgt für eine moderne, anspruchsvolle 
Ästhetik. Durch den stumpfmatten Glanzgrad werden 
Lichtreflexionen vermindert, ganz ohne Mattierungs-
mittel.

Excimer-matt synchron – Böden, die mehr leisten.

Natürlich 
matte Böden.

BLATTLINIE
color erreicht alle Maler*innen, Anstreicher*innen, Tapezierer*innen, 
Bodenleger*innen, Raumausstatter*innen, Dekorateur*innen, 
Stuckateur*innen und deren Zulieferindustrie, Hersteller sowie den Groß- 
und Detailhandel. Außerdem die Top 100 der heimischen Planer*innen, 
Objekteinrichter*innen und Innenarchitekt*innen. 

Das Printmagazin berichtet zweimonatlich über die Branchen-News, Trends 
und Innovationen. Fachartikel, Anwendundsberichte, Objektreportagen und 
Marktübersichten machen es zur unentbehrlichen Informationsquelle und 
Entscheidungshilfe für das raumausstattende Handwerk.

color umfasst die Bereiche Boden, Wand & Decke und sichert Ihnen mit Ihrer 
Präsenz den entscheidenden Mehrwert.

LESERKREIS
Funktion: Geschäftsführer, Inhaber, leitende Angestellte (Marketing, Verkauf, 
Einkauf).

color erreicht Maler, Anstreicher, Tapezierer, Raumausstatter, Dekorateure, 
Bodenleger und deren Zulieferindustrie, Hersteller, Groß- und Detailhandel.

E-PAPER-APP

https://epaper.wirtschaftsverlag.at

http://www.colorzeitung.at
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4TERMIN- UND THEMENPLAN 2026

AUSGABE 01

ANZEIGENSCHLUSS � 03.02.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 10.02. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 25.02.

◼ � Boden
◼ � Kleben
◼ � Spachtelmassen
◼  Innen- und Außenputz
Nachbericht Domotex 2026

AUSGABE 02
◼ � Holzschutz
◼ � Lacke
◼ � Lasuren
◼  Wandgestaltung 

ANZEIGENSCHLUSS � 08.05.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 18.05. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 03.06.

AUSGABE 03
◼ � Farbe
◼ � Fassade/Dämmen
◼ � Bodenbeläge und 

-beschichtungen
◼ � Werkzeuge und 

Arbeitsbekleidung

ANZEIGENSCHLUSS � 01.09.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 08.09. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 23.09.

AUSGABE 04
◼ � Fliesen/Keramik
◼ � Textil
◼ � Tapeten
◼  Sanierung
◼ � Maschinen und  

Steiggeräte
Vorbericht BAU München 2027

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE II

Beilage

GEBÄUDEHÜLLE I

ANZEIGENSCHLUSS � 11.11.
DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS� 18.11. 
ERSCHEINUNGSTERMIN� 03.12.

STÄNDIGE THEMEN ALLER AUSGABEN:
◼  Boden, Wand & Decke

◼  Farbe, Lacke & Lasuren 

◼  Malerausrüstung/Werkzeug  

◼  Europäische Messeberichte

+
URLAUB- &

JAHRESPLANER

2027

http://www.colorzeitung.at
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5ANZEIGEN

PREISLISTE PRINT

PANORAMASEITE
420 x 297 mm

€ 8.750,–

1/1 SEITE
210 x 297 mm | 185 x 255 mm*

€ 4.860,–

Formate abfallend, exkl. 3 mm Beschnitt. Preise zzgl. 5% Werbeabgabe und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026. * Satzspiegel

1/2 SEITE
Hoch: 99 x 297 mm | 90 x 255 mm*

Quer: 210 x 140 mm | 185 x 125 mm*

€ 3.060,–

1/3 SEITE
Hoch: 70 x 297 mm | 59 x 255 mm*
Quer: 210 x 100 mm | 185 x 85 mm*
Satzspiegel 2-spaltig: 122 x 125 mm 

€ 2.430,–

1/4 SEITE
Hoch: 44 x 255 mm* 
Quer: 185 x 60 mm* 

2-spaltig: 90 x 125 mm* 

€ 2.100,–

1/8 SEITE
Hoch: 44 x 125 mm* 
Quer: 185 x 28 mm* 

2-spaltig: 90 x 60 mm* 

€ 1.200,–

TITELSEITE
200 x 194 mm

Gestaltungsvorgabe: Das Titelseitenbild 
muss branchenspezifisch und möglichst 

firmenneutral sein, gewünscht sind 
ansprechende Objekt- oder Detailfotos. 

Neben dem Firmenlogo ist ein einzeiliger 
Werbeclaim in ansprechender Größe 

möglich. 

€ 6.690,–

http://www.colorzeitung.at
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PREISLISTE PRINT

BANDEROLE
Die Banderole umhüllt das Magazin und 

wird vom Kunden bereitgestellt. 
Gesamtauflage

€ 5.810,–*

TIP-ON-CARD
Nur in Kombination mit gebuchtem 

Inserat. Tip-on-Card wird vom Kunden 
bereitgestellt. 

Gesamtauflage

€ 2.680,–*

BEIHEFTER
Preis auf Anfrage!

BEILAGEN
Beilagen werden vom Kunden 

bereitgestellt und lose beigelegt. 

Gesamtauflage
bis 20 Gramm,

Format max. 205 x 290 mm

Weitere Gewichtsklassen
auf Anfrage!

€ 3.160,–*

Preise zzgl. 5% Werbeabgabe (entfällt bei Druck-/Produktionskosten) und 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026

*�Auf Wunsch übernehmen wir gerne die Produktion Ihrer Werbemittel. Drucktechnisch sind Ihren Wünschen kaum Grenzen gesetzt, wir beraten Sie gerne!

MARKTFÜHRER  
PRINT & ONLINE

Ihr Printeintrag mit Logo und Kontaktdaten 
wird in 4 Ausgaben unter der gewünschten 

Rubrik im Marktführer veröffentlicht. 
Online werden Ihre Kontaktdaten mit 
Ihrem Logo, einer Verlinkung zu Ihrer 
Website, einem mailto-Feature, einem 

Google-Maps-Eintrag und einer kurzen 
Beschreibung Ihres Unternehmens und 

Ihrer Leistungen in den gewünschten 
Rubriken veröffentlicht.

60 x 35 mm/Jahresabo

€ 1.920,–
60 x 50 mm/Jahresabo

€ 2.320,–

SONDERPLATZIERUNG

U2, U3, U4

€ 5.740,–

http://www.colorzeitung.at
http://www.diebauzeitung.at
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SPEZIFIKATIONEN

Kommunizieren Sie Ihre Markenbotschaft ausführlich 
mit einem Bild- und Textbeitrag in redaktioneller 
Anmutung. Präsentieren Sie Ihr Unternehmen 
als führender Experte, oder stellen Sie Ihre 
Produktinnovation im Detail vor. Sie liefern Text und 
Bild, wir gestalten Ihren Beitrag im vorgegebenen 
Layout. Auf Wunsch unterstützt Sie unsere 
Fachredaktion bei der Erstellung des Textes und der 
Auswahl der Bilder (Preis auf Anfrage).

color Spezial/2019color Spezial/2019 11ADVERTORIAL10 ADVERTORIAL
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ARCHITEKTUR, HANDSIGNIERT 
Die Putzsystematik StoSignature exterior als Brücke zwischen Handwerk und Kreativität

INFO

Weitere Informationen 
unter www.sto.at

Die Geschichte der kreativen Gebäudege-
staltung mit Sand, Kalk und Wasser ist jahr-
tausendealt. Technologieführer Sto schreibt 

seit mehr als 60 Jahren an dieser Geschichte mit. 
Der Putz gehört neben Wärmedämm-Verbundsys-
temen und Farben zu den Stärkefeldern des Bran-
cheninnovators. Das Neuartige an StoSignature ex-
terior: eine durchdachte Systematik an Materialien 
und Techniken, die in ihrer Vielfalt an Oberflächen 
Handwerksprofis wie Architekturschaffende glei-
chermaßen begeistert.

PUTZ ALS KLASSIKER MIT GROSSEM KREATIV-
POTENZIAL Putz punktet an der Gebäudehülle 
durch seine Vielfalt. Er schafft Formen, Muster und 
Strukturen, die haptisch erlebbar sind. Dieses Po-
tenzial erkannte Sto bereits in den Anfangszeiten 
des Unternehmens, das als Erstes im Jahr 1955 or-
ganische Putze mit dem gewissen Extra vertrieb: 
Neben dem klassisch-authentischen mineralischen 
Putz brachte Sto einen neuen Werkstoff auf den 
Markt, dem ein organisches Bindemittel beson-
dere Flexibilität verlieh. Der Putz-Klassiker in Sto-
Qualität war geboren. Seitdem hat sich viel getan. 
Heute ist Sto nicht nur Vorreiter in Sachen Putz, 
sondern auch Technologieführer bei kompletten 
Fassadensystemen. „Unsere intensive Forschung 
findet immer im engen Dialog mit Handwerk und 
Architektur statt“, betont Walter Wiedenbauer, 
Geschäftsführer Sto Ges.m.b.H. „Durch den Aus-
tausch mit Experten und durch Architekturprei-
se begleiten wir die Entwicklung immer neuer  
Ideen bei Putzen und Farben.“ Das aktuelle System 
StoSignature exterior bietet eine breite Palette an 
Mustern und Strukturen, von zurückhaltend-glat-
ten Klassikern über fein strukturierte Linien- und 
Rillenmuster bis zu ausgefallenen, extravaganten 
grafischen Mustern.

ARCHITEKTUR: GEBÄUDEGEWORDENE IDEEN 
Putz ist der einzige Baustoff, bei dem die Oberflä-
chengestaltung selbst integraler Bestandteil der 

chegg.net headquater, Graz, AT
Architekt: EPPS architekten, Graz, AT
Verwendete Produkte: StoTherm Classic, Stolit K 6

Gebäudehülle ist. Hier hat die Architektur also 
ein gewaltiges Wörtchen mitzureden. Sto ist sich 
dieser großen Rolle der Gestalter und Designer be-
wusst und bezieht deren Expertise gezielt in den 
Entwicklungsprozess neuer Putzprodukte mit ein. 
In regelmäßigen Wettbewerben und Workshops 
begeben sich Architekten gemeinsam mit Sto auf 
Entdeckungsreise in die Welt des Putzes. Der Ecola- 
Award etwa, ausgelobt von Sto und dem Bundes-
verband Ausbau und Fassade, prämiert die beste 
Putzarchitektur in Europa. Bei Events wie diesen 
trifft die Inspiration der Architektur auf die techni-
sche Kompetenz der Farb- und Putzprofis von Sto – 
und so entstehen ständig neue und anspruchsvolle 
Lösungen für die Fassadengestaltung.

HANDWERK: IDEEN PROFESSIONELL UMGE-
SETZT Ohne Handwerk bleibt auch die ausgefal-
lenste Architektur nur ein Gedanke im Kopf des 
Architekten. Daran hat sich auch im Computerzeit-
alter nichts geändert. Schon in der Gründungspha-
se arbeitete Sto direkt mit den Malerbetrieben zu-
sammen und horchte stets genau hin, wenn es um 
die Bedürfnisse des anspruchsvollen Handwerks 
ging. Denn erst in den Händen eines wirklichen 
Profis kann sich der architektonische Gedanke 
vollkommen entfalten, insbesondere an der Fas-
sade. Kein Besenstrich gleicht dem anderen, kein 
Kellenwurf ist wie der andere. An der Gebäude-
hülle hinterlässt das Handwerk seine individuelle 
Handschrift. StoSignature exterior hat sich dieser 
Bandbreite verschrieben und bildet das Binde-
glied zwischen Architekturdesign und kunstvoller 
handwerklicher Umsetzung. Das Produktsystem 
arbeitet mit abgestimmtem Standard- und Spe-
zialwerkzeug und bietet mit detaillierten Verar-
beitungshinweisen ein Rundum-Service für den 
Handwerksprofi. In eigenen Sto-Workshops wer-
den die nötigen Skills und das Putz-Know-how ver-
mittelt, die architektonische Ideen an der Fassade 
lebendig machen. Die Sto-Anwendungstechniker 
kommen auch direkt auf die Baustelle, um das Per-
sonal in speziellen Verfahrenstechniken zu schu-
len. Das garantiert ein Höchstmaß an Qualität und 
Sicherheit – und ein Ergebnis, das beeindruckt. 

Villa W., Graz, AT
Architekt: Wasmeyer & partner architects, Graz, AT
Verwendete Produkte: Stolit MP, Stolit Milano

Seniorenheim Pradl, 
Innsbruck, AT 
Architekt: Bodamer Faber  
Architekten BDA, Stuttgart, DE 
Verwendete Produkte:   
StoTherm Cell, Stolit Effect,  
StoColor Sil In 

Wohnhaus Wildermieming, AT 
Architekt: Beaufort Architekten, 
Innsbruck, AT 
Verwendete Produkte:   
Stolit Effect, Stolit MP
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Ridurit Brandschutzplatten, Duraline Hartgipsplat-
ten und Rigiton Air-Lochplatten.

DIE KUNST IM KÖNNEN
Zusätzlich zur Kategorie Trockenbau wurden die in-
novativsten Deckengestaltungen prämiert. Siegreich 
hervor ging dabei die König GmbH mit dem Umbau 
des Hotels Sonnschein. Für die aufwendigen Decken-
gestaltungen wurden Stuckprofi le einzeln gebogen, 
in Stücken mit einer Länge von eineinhalb Metern 
im Werk vorgefertigt und vor Ort montiert. Insge-
samt verbaute das Trockenbau-Unternehmen rund 
18.000 Quadratmeter Gipsplatten auf rund 21.000 
Laufmetern Profi len. Auf Platz Zwei landete Mi-

chael Schösser, Stuckateur und Trockenbauer, für 
die Sanierung Palais Strudelhof, Platz Drei erging 
an die TBS Trockenbausysteme GmbH für das Green 
Business Center in Linz.

MIT STOLZ ERFÜLLT
Peter Gi�  nger, CEO von Saint-Gobain Austria, zeig-
te sich von der herausragenden Qualität der einge-
reichten Projekte beeindruckt, und Michael Allesch 
Geschäftsführer Marketing und Vertrieb, würdigte 
die besondere Perfektion in der Systemanwendung. 
Die Gewinner der diesjährigen nationalen Trophy 
werden Österreich im April 2025 bei der interna-
tionalen Saint-Gobain Trophy in Paris vertreten. ■

↖↖ Platz 1: Ruckenstuhl GmbH 
(Merkur City Offi  ces)

↖ Platz 2: Trockenbau Weger 
GmbH (Hotel Koller)

↑ Friedrich Kletzenbauer 
Trockenbau GmbH (Bergstation 
in der Dachsteinregion)

© 
Sa

int
-G

ob
ain

 Au
str

ia

Ridurit Brandschutzplatten, Duraline Hartgipsplat-
ten und Rigiton Air-Lochplatten.

DIE KUNST IM KÖNNEN
Zusätzlich zur Kategorie Trockenbau wurden die in-
novativsten Deckengestaltungen prämiert. Siegreich 
hervor ging dabei die König GmbH mit dem Umbau 
des Hotels Sonnschein. Für die aufwendigen Decken-
gestaltungen wurden Stuckprofi le einzeln gebogen, 
in Stücken mit einer Länge von eineinhalb Metern 
im Werk vorgefertigt und vor Ort montiert. Insge-
samt verbaute das Trockenbau-Unternehmen rund 
18.000 Quadratmeter Gipsplatten auf rund 21.000 
Laufmetern Profi len. Auf Platz Zwei landete Mi-

chael Schösser, Stuckateur und Trockenbauer, für 
die Sanierung Palais Strudelhof, Platz Drei erging 
an die TBS Trockenbausysteme GmbH für das Green 
Business Center in Linz.

MIT STOLZ ERFÜLLT
Peter Gi�  nger, CEO von Saint-Gobain Austria, zeig-
te sich von der herausragenden Qualität der einge-
reichten Projekte beeindruckt, und Michael Allesch 
Geschäftsführer Marketing und Vertrieb, würdigte 
die besondere Perfektion in der Systemanwendung. 
Die Gewinner der diesjährigen nationalen Trophy 
werden Österreich im April 2025 bei der interna-
tionalen Saint-Gobain Trophy in Paris vertreten. ■

↖↖ Platz 1: Ruckenstuhl GmbH 
(Merkur City Offi  ces)

↖ Platz 2: Trockenbau Weger 
GmbH (Hotel Koller)

↑ Friedrich Kletzenbauer 
Trockenbau GmbH (Bergstation 
in der Dachsteinregion)

© 
Sa

int
-G

ob
ain

 Au
str

ia

Matt und abwaschbar: StoColor PuraClean
Mit der Einkomponenten-Farbe StoColor PuraClean schaff en Sie im Handumdrehen perfekte 
Wände. Sie ist einfach zu verarbeiten, matt, immer wieder abwaschbar und somit die clevere Wahl für 
beanspruchte Innenwände.

Dauerha�  makellose Innenwände wünscht 
sich jeder Bauherr. Doch Gebrauchsspuren 
sind schnell zu sehen – es sei denn, die Ober-
fl äche lässt sich so einfach reinigen wie bei 
der neuen matten Profi -Innenfarbe StoColor 
PuraClean. Ob Kakaospuren, Rotweinsprit-
zer oder etwas anderes – auf dieser Farbe 
bleiben keine Flecken zurück, denn dank 
ihrer speziellen Oberfl äche ist sie unemp-
fi ndlich gegen Verschmutzungen. Damit 
eignet sich die Farbe der Nassabriebklasse 1 

optimal für öff entliche Gebäude, generell in 
hochfrequentierten Räumen und auch in 
privaten Gebäuden. Ihre Oberfl äche ist ein-
fach und schnell mit einem feuchten Tuch 
oder Schwamm zu reinigen. Das erhält die 
Ästhetik der Wand sehr dauerha�  und führt 
zu langen Renovierungszyklen.

Leicht zu verarbeiten
Die Farbe wird per Rolle, Pinsel oder Airless-
gerät appliziert und deckt (Deckvermögen 

2 nach EN 13300) mit ihrem hohem Weiß-
grad gut. Es gibt sie in zahlreichen Farbtönen 
des StoColor Systems und sie ist beständig 
gegenüber Flächendesinfektionsmitteln (laut 
Prü� ericht), so dass sie auch unter erhöhten 
Hygieneanforderungen eingesetzt werden 
kann. StoColor PuraClean ist zudem frei von 
Lösemitteln, Weichmachern und fogging-ak-
tiven Substanzen, regelmäßig überwacht 
vom TÜV Süd.
www.sto.at

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG
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RUNDUMSCHUTZ FÜR BAUTEN AUS HOLZ
Amonn zeichnet sich beim Thema Oberflächenschutz der verschiedensten Baustoffe seit über 50 Jahren 
durch hohe Kompetenz aus.

Mit der Produktlinie Amotherm Wood werden 
beeindruckende Resultate für den passiven 
Brandschutz des Werkstoffes Holz erzielt. Ge-
fahren und Schäden durch Brände abzuwehren 
war schon immer ein wesentlicher Aspekt im 
Leben der Menschen. Auf diesem Grundsatz 
hat Amonn die Produktlinie Amotherm entwi-
ckelt und sie mit fundierter Fachkenntnis über 
das Brandverhalten verschiedenster Baustoffe 
kontinuierlich verbessert. Amonn erweist sich 
seit Jahren als kompetenter Partner für das 
Fachhandwerk, besonders für Maler und La-
ckierer am Bau, angefangen bei der Projektpla-
nung über die Verarbeitung von Qualitätspro-
dukten bei penibler Einhaltung der Vorschriften 
bis hin zur Mitteilung von Fachwissen. 

DIE RICHTIGE LÖSUNG FÜR JEDEN WERKSTOFF 
Im Gegensatz zu anderen Baustoffen, wie Stahl 
oder Beton, ist Holz brennbar. Die Brennbarkeit 
ist eine Schwachstelle von Holz als Werkstoff, 
weil sie zur Entwicklung und Ausbreitung ei-
nes Feuers beiträgt. Gleichzeitig reduziert die-
ses Merkmal den Querschnitt und somit die 
Tragfähigkeit des restlichen Holzes durch Ab-
brand.

Widerstand und Reaktion
Beim passiven Brandschutz des Holzes werden 
zwei Produktkategorien unterschieden:

•  Produkte zur Verlangsamung der Wärmeaus-
breitung, um Schäden an Gebäuden und Bau-
ten zu verhindern;

•  Produkte zur Reduzierung der Brennbarkeit 
von normal entflammbaren Werkstoffen.

Im Falle von feuerbeständigen tragenden Bau-
teilen ist es vordergründig, die Feuerwider-
standsfähigkeit für eine bestimmte Zeit zu er-
höhen. Im Falle von brennbaren Bauteilen wird 
neben der Feuerwiderstandsfähigkeit auch 
gefordert, dass das Holz nicht am Auslösen des 
Feuers bzw. an seiner Ausbreitung beteiligt ist.

BRANDSCHUTZ FÜR HOLZ
Amotherm Wood Brandschutzfarben und -lacke 
bieten für den Aspekt des Widerstands und für 
jenen der Reaktion spezifische, funktionierende 
Lösungen an. Die Produkte belassen die natürli-
che Schönheit des Holzes, weil sie wie normale 
Lacke verarbeitet werden. Besonders die farb-
lose Variante der Produkte verändert weder das 
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Aussehen noch die räumliche Geometrie der 
Elemente, auf welche sie aufgetragen werden. 
Für jeden Einsatzbereich liefert Amonn Qua-
litätsprodukte für den Holzschutz im Einklang 
mit den geltenden europäischen Normen.

Spitzenleistungen sind immer das Ergeb-
nis exzellenter Teamarbeit. In der eigenen Ab-
teilung „Engineering & Support“ forscht das 
Amonn-Fachpersonal gemeinsam mit Experten 
im Bereich der passiven Brandbekämpfung auf 
allen Ebenen. Sie bringen sich täglich ein, da-
mit Kunden, Planer, qualifizierte Fachleute und 
Verarbeiter bei der Planung, der Verarbeitung 
und der Überprüfung der Schutzsysteme auf 
beste Lösungen und Unterstützung jederzeit 
zurückgreifen können.

KNOW-HOW FÜR DEN HOLZSCHUTZ
Holzschutz ist eine Mission, die neben dem 
Brandschutz noch viele andere Aspekte um-
fasst. Es beginnt bei der Wahl der geeigneten 
Holzart, es geht weiter mit dem richtigen Grad 
des konstruktiven Schutzes und endet bei der 
Wahl des richtigen chemischen Holzschutzes. 
Nach diesen Kriterien bietet Amonn mit sei-
nem breiten Angebot an hochwertigen Produk-
ten bewährte Lösungen für jeden Bedarf an. Die 
jahrzehntelange Erfahrung in der Herstellung 
von Holzschutzfarben der Linie „Lignex“ macht 
Amonn zu einem anerkannten Bezugspunkt für 
die Fachleute auf diesem Gebiet. 

Passive Brandschutzanstriche von Amonn – für jede Anforderung die richtige Lösung.

Preise siehe Anzeigenpreisliste. Textlänge abhängig von Anzahl und Größe der Bilder.
Angabe der Zeichenanzahl inkl. Leerzeichen. Anlieferung des Textes als Word-Datei, Bilder als druckfähiges Format (JPG, PNG, TIFF, PSD) mit 300 dpi Auflösung, Grafiken als Vektordatei.

1/1 SEITE
max. 2–4 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 3.500 Zeichen

2/1 SEITE
max. 4–6 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 6.500 Zeichen

1/2 SEITE
1–2 Bilder

Überschrift max. 55 Zeichen
Vorspann max. 200 Zeichen
Fließtext max. 1.500 Zeichen

http://www.colorzeitung.at


Gemeinsam besser: handwerkundbau.at ist die vereinte 
Website der Fachredaktionen von Österreichische Bauzeitung, 
Gebäudeinstallation, Tischler Journal, Metall, Color, Dach 
Wand und Glas. Dadurch erreicht die Onlineplattform 
Entscheidungsträger und Profis aus den Bereichen Architektur, 
Handwerk und Bau.

Unter handwerkundbau.at/malerei finden unsere Leser 
den Onlineauftritt von COLOR. Neben dem vielfältigen 
Informationsangebot sorgt die SEO-Optimierung der Artikel für 
eine optimale Reichweite Ihrer Online-Werbung – treffsicher in 
Ihrer Zielgruppe.

Werbemöglichkeiten auf der gesamten Plattform 
mit maximaler Reichweite finden Sie in den 
Handwerk+Bau Mediadaten.

                       �Unser Newsletter ist DSGVO-konform.

PAGE IMPRESSIONS VISITS UNIQUE-CLIENTS
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Quelle: Google Analytics, durchschnittlicher Monatswert 2. Quartal 2025

115.740 40.300 37.220


DSGVO
konform

http://www.colorzeitung.at
http://www.handwerkundbau.at
http://www.handwerkundbau.at/malerei
http://www.handwerkundbau.at/mediadaten
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PREISLISTE ONLINE

SITELINK
Teaser im redaktionellen Stil:

1 Bild max. 440 x 280 px, Headline max. 
50 Zeichen, Text max. 190 Zeichen, Link zu 

Ihrer Landing page

€ 710,–/Monat

ADVERTORIAL
Teaser (wie Sitelink) und Artikel auf unserer 

Website: max. 3 Bilder à 1000 x 667 px, 
Headline max. 100 Zeichen, Text max. 

1.500 Zeichen

€ 710,–/Monat

SITEBAR, HALF-PAGE AD
300 x 600 px + Mobile 320 x 480 px

(HTML 5 dynamisch max. 450 x 900 px)

€ 650,–/Monat

BILLBOARD
1024 x 250 px + Mobile 300 x 100 px

€ 650,–/Monat

SKYSCRAPER
120 × 600 px + Mobile 320 x 480 px 

€ 490,–/Monat

SUPERBANNER
1024 × 100 px + Mobile 300 x 100 px 

€ 490,–/Monat

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px 

€ 490,–/Monat

Mobile Advertising: Jeder zweite Website-Aufruf erfolgt bereits über ein mobiles Gerät. Übermitteln Sie uns daher auch das passende mobile Werbemittel!
* Full Site Branding: das Hintergrundbild wird auf der Startseite am Desktop angezeigt, die Banner-Werbemittel auch auf Artikelebene.
Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026. Dateiformat: JPG, GIF, PNG. 10% Aufpreis für technische Kosten bei HTML 5 Dateien. Banner können in Rotation mit maximal drei weiteren 
Werbemitteln ausgespielt werden. Aufpreis Fixplatzierung: 20%.

FULL SITE BRANDING

Billboard, Half-Page Ad, Content Ad 
und Hintergrundbild 1920 x 1080 px*  

+ Mobile 320 x 480 px

€ 1.140,–/Monat

http://www.colorzeitung.at
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10NEWSLETTER

PREISLISTE ONLINE

Die hohe Öffnungsrate unseres Newsletters 
spricht für die hohe Qualität der Adressen. 
Alle Empfänger haben ihre explizite 
Zustimmung zum Erhalt gegeben.

AUSGABE ERSCHEINUNGS- 
TERMIN

1 12.01.2026

2 16.02.2026

3 09.03.2026

4 09.04.2026

5 11.05.2026

6 16.06.2026

7 16.07.2026

8 17.08.2026

9 14.09.2026

10 12.10.2026

11 16.11.2026

12 14.12.2026

ERSCHEINUNGSINTERVALL ÖFFNUNGSRATE CLICK TO OPEN RATEEMPFÄNGER

12
pro Jahr

45,5 % 25,5 %510

EXKLUSIV-NEWSLETTER
Der individuell für Sie gestaltete 
Newsletter bringt Ihre Markenbotschaft 
großflächig und prominent zu unseren 
Abonnenten. Unsere Redaktion bemüht 
sich um weitere passende Inhalte, 
um das Leseinteresse zu fördern. 
Zusätzlich wird Ihre Einschaltung 
wahlweise als Sitelink oder Advertorial 
mit einem Monat Laufzeit auf unserem 
Onlineportal platziert. 

←

FULLBANNER
600 x 90 px + Mobile 300 x 100 px

CONTENT AD
300 x 250 px + Mobile 300 x 250 px

Dateiformat: JPG, PNG Werbemittelanlieferung 
5 Werktage vor 

Erscheinungstermin.

SITELINK
Der Sitelink besteht aus einem kurzen 
Text und einem Bild und verlinkt vom 
Newsletter und von unserer Homepage 
direkt auf Ihre Landingpage (s. S. 9).

€ 1.050,–*€ 1.410,–*

ADVERTORIAL
Mit einem Klick auf den Teaser im 
Newsletter oder auf unserer Homepage 
gelangt Ihr Kunde zur Vollansicht Ihres 
Advertorials, eingebettet in unser redak-
tionelles Umfeld (s. S. 9).

€ 1.050,–* € 360,–

*inkl.
1 MONAT PRÄSENZ 

AUF UNSERER 

WEBSITE

Quelle: Eyepin, Juli 2025

http://www.colorzeitung.at
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DER PODCAST FÜR BAUKULTUR

Wir diskutieren Nachhaltigkeit, Digitalisierung und neue Technologien mit führenden Köpfen aus 
Architektur, Bauwirtschaft und Gesellschaft.
Von klimaneutralem Bauen über urbane Transformation, Smart Buildings und Kreislaufwirtschaft bis hin 
zu neuen Materialien – im Gespräch entstehen Impulse für die Baukultur von morgen.

Ihre Möglichkeiten als Partner:

EXKLUSIV PODCAST 
•	� Maßgeschneiderter Inhalt: Thema und Gesprächspartner 

nach Wunsch
•	� Gesamtproduktion & Veröffentlichung durch die 

Redaktion
•	� Zusatzreichweite: Artikel in der Printausgabe &  

auf handwerkundbau.at  
•	� Bereitstellung für Ihre eigenen Kanäle (Newsletter, 

Homepage, Social Media)
•	 Crossmediale Bewerbung mittels Co-Branding:
	 –	 1 x 1⁄4 Seite Inserat (Print)
	 –	 2 x Billboard (Website)
	 –	 3 x Fullbanner (Newsletter)

€ 3.700,–/Episode*

PODCAST SPONSORING
•	� Host-read ad: Authentische Empfehlung durch den 

Moderator in den ersten fünf Minuten, Dauer 20–30 Sek.
•	� Platzierung in einer passenden Folge
•	� Zusatzreichweite: Artikel in der Printausgabe &  

auf handwerkundbau.at  
•	 Bewerbung mittels Co-Branding:
	 –	 1 x 1⁄4 Seite Inserat (Print)

€ 1.500,–/Episode*

Preise zzgl. 20% MwSt., gültig ab 1.1.2026.  
*Vorbehaltlich Aufpreis bei aufwendigen Korrekturschleifen.

JETZT REINHÖREN

http://www.colorzeitung.at
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ANLIEFERUNG DRUCKUNTERLAGEN
Übermittlung digitaler Daten ausschließlich per E-Mail an 
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

DRUCK- UND BINDEVERFAHREN
Offset, Klammerheftung, für Tonwertabweichungen im 
Toleranzbereich übernimmt der Verlag keine Haftung.

DATENFORMAT
◼  �Printoptimierte PDF-Dateien nach Standard „PDF/X-4:2008“ mit Ausgabe-

Intention.
◼  �Farbprofil für gestrichene Papiere (Bogenoffset): ISO Coated v2 (ECI).
◼  �Keine Schmuckfarben (z. B. HKS, Pantone), RGB sowie indizierte Farben – bitte 

in Prozessfarben CMYK (Euroskala) anlegen.
◼  �Alle Schriften einbetten.
◼  �Bilder im Dokument sollten mit 300 dpi/Strichbilder mit 1200 dpi aufgelöst sein.

ADVERTORIAL RICHTLINIEN
Ein Advertorial wird nach § 26 Mediengesetz als entgeltliche 
Einschaltung gekennzeichnet. Ein Korrekturdurchgang ist im 
Preis inkludiert. Sollten die angelieferten Unterlagen stark von den 
Vorgaben abweichen, werden neue Unterlagen angefordert oder der 
Mehraufwand für die Überarbeitung nach vorheriger Rücksprache in 
Rechnung gestellt (max. EUR 500,–). 

ANLIEFERUNG GEDRUCKTER WERBEMITTEL
Print Alliance HAV Produktions GmbH
2540 Bad Vöslau, Druckhausstraße 1

Die Beilagen müssen bis Druckunterlagenschluss in der Druckerei eintreffen. 

ANLIEFERUNG ONLINEWERBEMITTEL
Die Online-Werbeformate richten sich nach den IAB-Standards für Werbemittel. 
Bitte beachten Sie bei der Anlieferung der Werbemittel eine Mindestvorlaufzeit von 
5 Werktagen. Online-Banner dürfen eine Dateigröße von max. 150 kb, Mobile Banner 
80 kb nicht überschreiten.
Bitte übermitteln Sie Ihre Werbemittel per Mail an
anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

INFORMATIONEN

BANKVERBINDUNG
Inserate
Bank Austria, IBAN AT511100004240571200, BIC BKAUATWW

Abos
Bank Austria, IBAN AT171100009523298900, BIC BKAUATWW

Rechnungen sind innerhalb 14 Tage netto zahlbar

MEDIADATEN 2026
Vorbehaltlich Änderungen, Irrtümer, Druck- und Satzfehler.

http://www.colorzeitung.at
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13KONTAKT

AGB & DATENSCHUTZ
Es gelten die AGB der Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH,  
abrufbar unter: www.wirtschaftsverlag.at/agb

Bei Fragen zum Datenschutz wenden Sie sich bitte an
datenschutz@wirtschaftsverlag.at

HERAUSGEBER, MEDIENINHABER UND VERLEGER
Österreichischer Wirtschaftsverlag GmbH 
Lassallestraße 7a, Unit 5, Top 101-1, 1020 Wien
T	 +43 1 54664 0 
M	 office@wirtschaftsverlag.at 
E	 www.wirtschaftsverlag.at

ABOSERVICE
T	 +43 1 54664 135
E	 aboservice@wirtschaftsverlag.at

ANZEIGENSERVICE
T	 +43 1 54664 444
E	 anzeigenservice@wirtschaftsverlag.at

IHR COLOR-TEAM

ANZEIGEN- & MEDIENBERATUNG
Valentina Manojlovic
M	 +43 676 884 65 241
E	 v.manojlovic@wirtschaftsverlag.at

CHEFREDAKTEUR
Ing. Gernot Wagner
M	 +43 699 10 33 10 99
E	 gernot.wagner@live.de

http://www.colorzeitung.at
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